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MASTER DI SPECIALIZZAZIONE IN FORMULA PART TIME 
6 sessioni di 2 giorni

STORE & RETAIL MANAGEMENT
Competenze e strumenti innovativi per sviluppare redditività nei punti vendita
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Il Sole 24 ORE Formazione 
Via Monte Rosa, 91 - Milano

Piazza dell’Indipendenza, 23 - Roma

•  Nuovi trend e strategie distributive nel retail

•  Visual merchandising: come incrementare 
l’attrattività del punto vendita

• La progettazione del retail concept 

•  La comunicazione e la promozione 
del punto vendita

• Gestione e motivazione della forza vendita 

• Pianifi care, monitorare e sviluppare la rete

PROGRAMMA DOCENTI E TESTIMONIANZE

BROCHURE E SCHEDA DI ISCRIZIONE: WWW.FORMAZIONE.ILSOLE24ORE.COM/BS
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Nimbuzz lancia anche sul 
mercato italiano la sua più 
recente applicazione di mo-
bile social messenger multi 
community per i dispositivi 
Android. Solo per gli utenti 
Android, Nimbuzz presenta 
una nuova lista contatti, sup-
porto a Skype Im, un’inter-
faccia utente time-sensitive, 
notifiche direttamente sul-
lo home-screen, funzione di 
auto-reconnect, url cliccabili 
e supporto ai social network 
locali. Tutte queste innova-
tive caratteristiche fanno di 
Nimbuzz una sofisticata ap-
plicazione di mobile social 

messaging per i dispositivi 
Android. Evert-Jaap Lugt, 
fondatore e ceo di Nim-
buzz, ha commentato: «I cel-
lulari non sono più fatti solo 
di hardware ma soprattut-
to di software. Nimbuzz au-
menta il valore del dispositi-
vo e arricchisce l’esperienza 
dell’utente. La nostra versio-
ne per Android rappresenta 
un esempio perfetto di quel-
lo che sappiamo fare meglio, 
integrare il servizio pluri-pre-
miato offerto da Nimbuzz 
per esaltare il meglio di ogni 
sistema operativo e di ogni 
dispositivo mobile».

app. per mobile social messaging

Nimbuzz per Android
Interfaccia time-sensitive, Url cliccabili e altro

Iniziativa basata sugli indovinelli

Torna Caccia al Weekend
gli indizi si trovano sui siti degli hotel partecipanti

D opo il successo dell’esor-
dio in giugno, “Caccia al 
Weekend” - vera e propria 

caccia al tesoro in hotel destinata a 
diventare un cult per gli appassio-
nati di viaggi e indovinelli che spo-
sta il desiderio di vacanza sul livello 
del gioco online – torna a far parla-
re di sé. La prossima Ora X, che se-
gna l’inizio dei giochi, scoccherà 
alle 21.30 di giovedì 10 settembre. 
Oltre agli appuntamenti fissi con 
gli hotel sfondo dell’avventura on-
line – che prevede nuove puntate 
a partire dall’8 ottobre, dal 12 no-
vembre e dal 10 dicembre - sono in 
fase di lancio anche “cacce speciali”. 
Si tratta di risolvere inizialmente 10 

enigmi, le cui risposte sono nasco-
ste tra i testi e le immagini dei siti 
web degli alberghi che aderiscono 
all’iniziativa. La data d’inizio di ogni 
“caccia” sarà evidenziata sulla home 
del sito www.caccia-al-weekend.
com, sulla pagina Facebook del 
concorso e verrà comunicata via e-
mail agli iscritti.

Il sito Caccia-al-weekend.com
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